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Az évszdzados hagyomanyok megdlrzése mellett versenyképesek
maradtunk

A kivalé minéségd magyar borok el6allitasaert, azok széles koérd kalfdldi és hazai
népszerdsitése irant elkdtelezett munkajaért Magyar Erdemrend lovagkeresztje kitlintetésben
részesUlt Nyari Laszld. A tolcsvai Pannon Tokaj Pincészet Kft. Ggyvezetd igazgatojatdl
megtudtuk, hogy Magyarorszagon vasarokon, fesztivalokon vesznek részt, ahol boraikat
megkostolhatjuk. A fogyasztdkkal valé talalkozas kapcsan megismerhetik a szokasaikat,
igényeiket. Viszonteladé partnereinknél hirdetik magukat. Aruhazakban, lizletekben szinte
hetente kdstoltatnak bizva abban, hogy termékeiket leemelik a polcrol. A nemzetkdzi vasarokra
helyezik a f6 hangsulyt, mert kildetéslk, hogy elsGsorban orszaghatarainkon kivl
népszerlsitsek termékeiket.

Mikor alapitotta a kft. birtokait?

— Csaladi pincészetiink 18 évvel ezel6tt z6ldmezds beruhazas keretében épult meg a Tokaji
Borvidék kdzepén talalhato telepilésen, Tolcsvan. 22 hektar teriileten gazdalkodunk, Tolcsva
kordli elsé osztalyu dlil6kben termelliink hagyomanyos tokaji sz616fajtakat, melyek furmint,
héarslevelli, sdrgamuskotaly és zéta.
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— Inkdbb ugy fogalmaznék, hogy az a fajta nemes rothadas, a sz6l6bogyok téppedése, amitél
ezek a kivalo édes borok megszuletnek, tették hiressé tébb mint 400 éve Tokaj-Hegyaljat.
Ezekbdl a sz6l6fajtakbol elsGsorban a furmint és a héarslevell a legalkalmasabbak arra, hogy a
legnagyobb mennyiségben termeljik a borvidéken. Nyilvan ennek a kialakulasa nem véletlen,
tobb évszazados tapasztalat alapjan termesztik az el6bb felsorolt szél6fajtakat. Lényeges
szempont: borvidékinkdn csak fehér sz616bdl készllhet aszubor. Az aszuk és a szamorodnik a
prémium kategoériat képviselik, €s ennek megfeleléen a magasabb igényl borfogyasztok
szamara borszakuizletekben, illetve élvonalbeli vendéglatohelyeken kertlnek értékesitésre.

Az alapitas ota a boraszat technoldgiajat is fejlesztettek?

— Teljesen U boraszatot épitettlink f6l 2000 és 2002 kz6tt, modern, korszerl géptechnologiai
berendezésekkel. A termelt sz616k jelentésebb hanyadat elsésorban iranyitott erjesztés mellett,
reduktiv technoldgiaval dolgozzuk fel. A masik rész pedig a hagyomanyokon alapuld,
oxidativ-eljaras, azaz a stabil hdmérsekletli és paratartalmu, 9-10 méter mélyen Iévé pincékben
220 literes, magyar kadarok altal elGallitott, tdélgyfahorddkban érleljik altalaban két évig
aszUborainkat. igy a térténelmi hagyomanyokon alapulé édes borok mellett a divatos, féleg
éttermi ebédhez, vacsorahoz ill6 nem testes, hanem a kénny( szaraz, félszaraz, félédes borok
is megtaléljak a fogyasztot. Ehhez sziikség volt némi atalakulasra a borvidéken; a 30 éve
elindult folyamatok jé iranyba haladnak — eladott termékeink fele mar ezzel a modern tartalyos
technoldgiaval készil, és megfeleld népszerlségre tettek szert.
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Ehhez sziikséges a marketing?

— Természetesen. Célunk, hogy magyar féldben hungarikumokat eléallitva vigylik a 400 éves
térténelmi multtal rendelkez6 tokaji bor hirnevét szerte a nagyvilagban. Ehhez nélkilézhetetlen
egy megfeleld csapat; érté emberek a megfelel§ helyen. Evente mintegy 150 ezer palack bort
készitink, s az idénymunkasokat nem szamolva 15 f6 az allandé letszam. Az operativ irdnyitast
tgyvezetbként magam végzem, s emellett a bel- és kiilkereskedelmi vezetdi feladatokat is
ellatom. Csaladunkbol lanyom, tarstulajdonosként a marketingmédia és részben a belféldi
értékesités terlletén vesz részt a csapatmunkaban. Megalakulasunktdl kezdve filozéfiank és
elvarasunk volt az elGallitott termékek vonatkozdsaban az egészséges, magas mindségu
élelmiszerek, és nem utolsésorban alkoholos és nem alkoholos italok készitése.

Alkoholmentes italt gyartanak a borvidéken?

— Ez furcsanak hangzik. 2012 éta készitlink alkoholmentes muskotalyos must sz6l6lét is, ami
eléggé népszer(, idén mar 26 ezer lvegpalackos mustot allitunk el, ami a Tavol-keleti
exportban, elsésorban Kinaban keresett Gditdital.

Milyen reklamokkal lehet a kiilféldi és hazai piacokon megjelenni? Magyarorszagon sokan
szeretik a jo minéségu borokat, de annak megvétele pénztarcafliggé.
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— Széles termékpalettankon kortlbelll huszféle tokaji bor szerepel. Ebbél mintegy 60-70%-ot
kilféldon értékesitink. A borkedveld fogyasztok hozzajuthatnak kivalé termékeinkhez
Kanadaban, Kézép-Amerikdban, Eurépa valamennyi orszagan at Oroszorszagig. Tavol-Keleten
pedig, amire kiléndsen bliszke vagyok, f6 felvevé piacunk Kina. Ezen belll 6t tartomanyban
forgalmazzak és népszer(sitik vevlink a tokaji termékeinket. Emellett Japan, Tajvan, Dél-Korea
es Kambodzsa is fontos partnereink. Mindez elképzelhetetlen lenne marketingtevékenység
nélkdl. Magyarorszagon vaséarokon, fesztivalokon veszlnk részt, ahol borainkat meg lehet
kostolni. A fogyasztokkal vald talalkozas kapcsan megismerhetjlik a szokasaikat, igényeiket.
Viszonteladd partnereinknél hirdetjiik magunkat, promaocios tevékenységet végzink — adott
aruhazakban, lzletekben szinte hetente kostoltatunk — bizva abban, hogy termékeinket
leemelik a polcrdl. A nemzetkdzi vasarokra helyezzik a f6 hangsulyt, mert kiildetéslink, hogy
orszaghatarainkon Kivll népszer(isitsiik termékeinket. Kilféldon évente 10-15 alkalommal
veszlnk részt élelmiszer, vagy szeszipari vasaron. Mindezt szinesitik a nagykdvetségi
bemutatdk, diplomaciai, Uzleti férumokon vacsorak, ahol bemutatjuk a pincészetet és a
borvidéket. Jellemzd, hogy ezekre a rendezvényekre a diplomaciai csatornak meghivjak a
potencidlis vevdjeldlteket. A kilféldi marketingeszk6zok kdzul a leglényegesebbek a
borversenyek — angol, belga, francia, amerikai, tavol-keleti. Ha meglatjak a fogyasztdk a
nemzetkdzi aranyérmeket, azok komoly reklammal birnak. Japanban idén februarban vettem at
a ,Sakura” borverseny gyémant tréfedjat a Pannon Tokaj Pincészet 2013-as tokaji 6 puttonyos
sargamuskotaly aszujara. Ra két hétre pedig Széulban a furmint—harslevell ugyancsak 2013-as
tokaji 6 puttonyos aszu terméklnk nyert aranyérmet.

A hazai borkdstolasokon nem vesznek részt annyian, hogy az elég lenne a reklamhoz.

— Attél figg mit ért az ,annyian” kifejezés alatt. A borfesztivalokon akar tébb ezres fogyasztéi
réteg vesz részt, ezek olyan ,pozitiv ritualék”, melyeken mi sok informaciéhoz jutunk, a
fogyasztok pedig extra adatokhoz. Ahhoz pedig, hogy a polcrél mit emelnek le a vasarlék,
ujsaghirdetések, kostoltatasok kellenek. Legaldbb 10 évnek kell eltelnie ahhoz, hogy magat a
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markat keressék a fogyasztdk. A borszakma nem visel el olyan tipusu reklamkampanyt, mint
amit a nagy multinaciondlis tdit6ital cégek megtehetnek, hogy televizidkban, radiokban
folyamatosan kampanyolnak. Mi is kérilbelll a bevétellink 10%-at tudjuk csak reklamra
forditani, ha ennél tdbbet aldoznank ra, az a minéség rovasara menne, €s nem tudnank
folyamatosan fejleszteni. Ha a fogyaszté nem ismer egy pincészetet, nem hiszem, hogy annak
a borat veszi le a polcrol. Amikor az ar a dominans, mar nehéz a vasarlot motivalni. Az 1000
forintos ar az alaphatar a minéségi boroknal. Ezért |ényegesek a rangos hazai és
tokaj-hegyaljai borversenyek is. A magyar versenyeken elért eredmények pedig szintén
felkeriilnek a palackra. igy tajékoztatjuk a vevét, hogy a hazai szakma &ltal is elismert j6
termeéket vasarolhatnak.

Medveczky Attila
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